
in collaborazione con

communica[c]tion
alt[r]a formazione di marketing e comunicazione

E V E r y t h i n g
is marketing

s h a r i n g
e x p e r i e n c e

hot shot

focus on

kickoffevent

Evento di lancio del 
percorso communic[a]tion 
Un convegno, aperto a tutti, 
per scoprire da docenti, con-
sulenti e imprenditori dove 

stanno andando il marketing 
e la comunicazione.

Pillole formative della dura-
ta di 3 ore per approcciare le 
tematiche evolutive del mar-
keting e della comunicazione.
Non la solita presentazione 
del corso completo ma un 
momento formativo molto 

concreto e specifico.

Evento di chiusura 
(riservato ai partecipanti ad 
almeno un corso completo). 
Mezza giornata di condivisio-
ne delle esperienze, dei punti 
di vista, delle soluzioni ope-
rative relative alle tematiche 
toccate durante il percorso.

Percorsi formativi di 16 o 
24 ore strutturati su sessioni 
teoriche, analisi case study, 

testimonianze in aula e labo-
ratori pratici ed esperienziali.
Non i soliti corsi frontali ma 
dei momenti strutturati di 
crescita reale e condivisa.

closingmeetingpilloleformative

percorsiformativi

Chi
Il percorso è particolarmente indicato per: 
• direttori marketing 
• responsabili comunicazione
• direttori commerciali, 
• CEO 
• quadri, manager e professionisti operanti nella funzione 

marketing e comunicazione

PERCHé
Il mondo cambia... ogni giorno, velocemente. Globalizzazione, media 
e strumenti digitali, nuovi linguaggi, nuove relazioni impattano sulla 
società, sull’economia, sui mercati, sulle aziende. Cambiano il cliente e 
le sue aspettative. 
In questo contesto il marketing e la comunicazione sono chiamati a 
un grande sforzo innovativo basato anche sulla capacità di anticipare i 
trend e gli scenari e immaginare nuovi modelli e paradigmi.
Il percorso si propone di approfondire, in modo verticale e con taglio 
molto pratico e concreto, alcune direttrici che in modo sempre più 
importante stanno impattando sul futuro delle aziende.

COSA
Le tematiche esplorate nel corso saranno:
• storytelling
• marketing esperienziale
• marketing territoriale e promozione culturale
• social media per aziende btb
• comunicazione della sostenibilità
• marketing internazionale

quando

Scopri sul sito di Ca’ Foscari Challenge School le date aggiornate di tutti gli appuntamenti www.unive.it/pag/4786/
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