PERCHE

La sostenibilita non rappresenta per le aziende una moda o un trend passeggero ma una
direttrice di sviluppo necessaria per rispondere a un consumatore sempre pit attento e a un
quadro normativo sempre piu stringente.

Il corso illustra come la sostenibilita, per rappresentare un reale fattore competitivo, debba
non solo basarsi su solide fondamenta tecnico-scientifiche ma debba essere inserita tra gli
elementi cardine del piti generale orientamento aziendale diventando altresi una leva di mar-
keting distintiva che va adeguatamente comunicata. Il tutto con I'obiettivo di dimostrare che
la sostenibilita € una scelta necessaria che va compiuta qui e ora e non resta appannaggio
solo delle grandi realta aziendali o dei settori per vocazione pit “green”.
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